
4.1 Вопросы к экзамену по дисциплине “Экономика отрасли”

4.1.1 Для дневной (заочной) формы получения образования
 5 семестр (7 семестр)
1. Модели экономического развития, цели и задачи трансформации национальной экономики. 
2. Экономическая политика и хозяйственный механизм социально ориентированной рыночной экономики. 
3. Конкуренция как условие обеспечения свободы выбора экономических решений.
4. Понятие торговой деятельности, ее двойственный характер ("покупатель—продавец").
5. Функции и задачи торговли и общественного питания. Виды торговли. 
6. Экономические связи торговой отрасли с другими отраслями национальной экономики.
7. Риски в торговом бизнесе. 
8. Черты современной торговли.
9. Внешняя и внутренняя среда функционирования организаций отрасли.
10. Факторы успеха организаций отрасли на потребительском рынке и рынке торговых услуг. 
11. Торговая организация как юридическое лицо.
12. Механизм хозяйствования организаций отрасли и его элементы.
13. Механизм взаимодействия торговых субъектов с государством и другими субъектами потребительского рынка. 
14. Экономический потенциал торговли и общественного питания: понятие и составляющие элементы.
15. Экономический потенциал организаций отрасли и показатели, его характеризующие.
16. Стратегия развития организаций отрасли на рынке.
17. Характерные признаки организаций отрасли. 
18. Принципы и особенности функционирования организаций отрасли.
19. Особенности функционирования организаций отрасли в разных экономических системах. 
20. Рыночная модель торговой организации. 
21. Классификация организаций отрасли по видам деятельности, хозяйственно-правовым формам. 
22. Среда функционирования торговых организаций.
23. Конкурентоспособность организаций отрасли как результат эффективного использования экономического потенциала.
24. Экономический анализ: его сущность и особенности, этапы проведения. Методы экономического анализа.
25.  Планирование - основа успеха в предпринимательской деятельности. 
26. Планирование: понятие, цель принципы и методы планирования. 
27. Понятие, методы, этапы прогнозирования. 
28. Виды планирования и их характеристика.
29.  Система показателей, используемых в планировании и требования, предъявляемые к ним. 
30. Роль экономического анализа в прогнозировании и планировании торговли. 
31. Цели, задачи, методы и приемы экономического анализа.
32. Особенности разработки прогнозов и планов на отраслевом уровне и уровне организаций.
33. Потребительский рынок товаров народного потребления и услуг: структура, элементы, виды, взаимосвязи и особенности его функционирования в современных условиях. 
34. Показатели оценки состояния потребительского рынка.
35. Товарооборот - количественный показатель состояния потребительского рынка, результат деятельности организаций отрасли.
36. Розничный товарооборот: сущность, состав и структура розничного товарооборота.
37. Методы прогнозирования товарооборота.
38. Товарооборот организаций общественного питания как часть розничного товарооборота.
39. Сущность, состав, структура и характеристика товарооборота общественного питания.
40. Оптовый товарооборот: сущность, состав и структура. 
41. Классификация оптового товарооборота.
42. Методы прогнозирования оптового товарооборота.
43. Понятие, сущность, причины образования, состав товарных запасов. 
44. Факторы, определяющие размер товарных запасов. 
45. Показатели оценки состояния и эффективности использования товарных запасов. 
46. Признаки классификации товарных запасов.
47. Методы определения рациональных текущих товарных запасов. 
48. Определение прогнозной величины сезонных товарных запасов. 
49. Критерии оптимальности товарных запасов.
50. Особенности анализа обеспеченности запасами, товарооборачиваемости в организациях отрасли.
51. Нормирование и планирование товарных запасов в организациях отрасли.
52. Формы и механизм формирования товарного обеспечения товарооборота.
53.  Факторы, определяющие объем и структуру товарного обеспечения.
54.  Планирование товарного обеспечения розничного и оптового товарооборота.
55. Понятие, состав, структура трудовых ресурсов организаций отрасли и источники их формирования.
56. Производительность труда: понятие, показатели и методы измерения.
57. Заработная плата как основная форма материального стимулирования труда, принципы ее организации. 
58. Тарифная система: понятие, сущность, значение и ее основные элементы.
59. Формы и системы заработной платы.
60. Состав фонда заработной платы. Виды выплат, включаемых в фонд заработной платы.

4.1.2 Для дневной (заочной) формы получения образования 
6 семестр(8 семестр);
для дневной (заочной) формы получения образования с сокращенными сроками обучения 5 семестр (7 семестр)
1. Понятие рыночной экономики и рынка.
2. Отраслевая структура национальной экономики: факторы, показатели и направления развития.
3. Емкость рынка товаров народного потребления и основные факторы, влияющие на него.
4. Конъюнктура рынка и основные факторы ее определяющие.
5. Спрос как социально-экономическая категория, методы изучения спроса.
6. Методы изучения спроса.
7. Методы прогнозирования спроса, их классификация.
8. Рентабельность: сущность и виды.
9. Рентабельность и методы её определения.
10. Товарные ресурсы торговой организации  и источники их формирования.
11. Розничный товарооборот  торговой организации, его состав и значение.
12. Анализ розничного товарооборота торговой организации по общему объему и структуре
13. Анализ поступления товаров торговой организации.
14. Факторный анализ общего объема розничного товарооборота.
15. Товарные запасы и их виды.  
16. Товарооборачиваемость, методика ее исчисления.
17. Анализ товарных запасов в торговой организации.	
18. Прогнозирование общего объема и структуры розничного товарооборота торговой организации.
19. Нормирование товарных запасов торговой организации экономико-статистическими методами.
20. Планирование товарных запасов в торговой организации.
21. Планирование поступления товаров в торговой организации.
22. Показатели розничного товарооборота и их взаимосвязь.
23. Оптовый товарооборот, его виды и форма.
24. Анализ оптового товарооборота.
25.  Анализ товарных запасов и поступления товаров на оптовой торговле.
26. Планирование оптового товарооборота на оптовой базе.
27. Основные фонды торговой организации, их состав и классификация. 
28. Показатели эффективности использования основных фондов торговой организации.
29. План капитальных вложений и его показатели.
30. Показатели экономической эффективности капитальных вложений.
31. Сущность труда в торговле, характеристика кадров. Особенность труда в торговле.
32. Эффективность труда в торговой организации и показатели ее оценки.
33. Формы и системы оплаты труда в торговой организации.
34.  Показатели плана по труду и их взаимосвязь.
35. Анализ производительности труда в торговой организации.  
36. Анализ фонда заработной платы в торговой организации с расчётом влияния факторов.
37. Показатели эффективности использования расходов на оплату труда в торговой организации.
38. Планирование численности работников в организациях отрасли.
39. Планирование фонда заработной платы в организациях отрасли
40. Расходы торговой организации, их состав и классификация
41. Анализ расходов торговой организации.
42. Резервы и пути экономии расходов в организациях отрасли.
43. Доход торговой организации, источники его образования.
44. Анализ дохода торговой организации.
45. Планирование дохода в торговой организации.
46. Прибыль торговой организации, источники ее образования. 
47. Анализ прибыли торговой организации с учетом влияющих факторов. 
48. Порядок распределения прибыли. Использование прибыли, остающейся в распоряжении торговой организации.
49. Планирование прибыли в торговой организации.
50. Сущность финансов в торговой организации.
51. Сущность и состав оборотных средств торговой организации.
52. Показатели эффективности и методика их расчёта
53. Основные показатели, характеризующие финансовое состояние торговой организации.
54. Анализ структуры и динамики оборотных средств.
55. Показатели, характеризующие ликвидность  организации и их определение.
56. Показатели платежеспособности торговой организации.
57. Анализ объема и структуры имущества (средств) организации и источников его образования.
58. Определение  потребности в оборотных средствах организации.
59.  Финансовый план торговой организации, его содержание.
60. Критерии эффективности и требования, предъявляемые к ним.
61. Роль привлеченных финансовых ресурсов в деятельности современной организации отрасли.
62.  Источники формирования финансовых ресурсов.
63. Механизм управления финансовыми ресурсами в условиях развития рыночных отношений. 
64. Понятие, значение финансового обеспечения  и финансовых ресурсов организаций отрасли, принципы организации финансовой деятельности субъектами торговли и общественного питания.
65. Механизм управления прибылью и его элементы.
66. Финансовый план, его содержание и исходные предпосылки для разработки.
67. Анализ и оценка финансового состояния как важнейшая основа эффективного управления финансовыми ресурсами.
68. Показатели эффективности управления финансовыми ресурсами.
69. Анализ ликвидности, платежеспособности и финансовой устойчивости организации.
70. Факторы, влияющие на финансовую устойчивость и платежеспособность.

4.2 Вопросы к зачету по дисциплине “Экономика отрасли”

1. Государственное регулирование деятельности организаций отрасли.
2. Отраслевая экономика в системе национальной экономике.
3. Рынок: содержание и функции.
4. Рыночная экономика и ее особенности.
5. Современное состояние и перспективы развития отрасли.
6. Социально-экономическое значение отрасли.
7. Спрос и его особенности на рынке услуг предприятий отрасли.  
8. Предложение и его особенности на рынке услуг предприятий отрасли.  
9. Эластичность предложения  на рынке услуг предприятий отрасли.
10. Эластичность спроса на рынке услуг предприятий отрасли.
11. Модели экономического развития, цели и задачи трансформации национальной экономики.
12. Экономическая политика и хозяйственный механизм социально ориентированной рыночной экономики. 
13. Конкуренция как условие обеспечения свободы выбора экономических решений. 
14. Организация — субъект хозяйствования. Организация, фирма, предприятие. Соотношение понятий. 
15. Торговая организация как система. Элементы и черты системы. Характерные признаки организации отрасли. 
16. Принципы и особенности функционирования организаций отрасли. Особенности функционирования организаций отрасли в разных экономических системах. 
17. Рыночная модель организации отрасли. 
18. Классификация организаций отрасли по видам деятельности, хозяйственно-правовым формам. 
19. Среда функционирования торговых организаций.
20. Потребительский рынок товаров народного потребления и услуг: структура, элементы, виды, взаимосвязи и особенности его функционирования в современных условиях. 
21. Показатели оценки состояния потребительского рынка.
22. Потребности — исходная предпосылка формирования потребительского рынка. 
23. Покупательский спрос как форма проявления потребностей и условие развития сферы товарного обращения. 
24. Факторы, определяющие объем, структуру и динамику развития спроса.
25.  Социальные нормативы как система основополагающих условий развития покупательского спроса в социально ориентированной рыночной экономике. 
26. Показатели, используемые для оценки тенденций развития покупательского спроса.
27. Товарооборот — количественный показатель состояния потребительского рынка, результат деятельности организаций отрасли.
28. Составляющие элементы экономической категории "товарооборот". 
29. Виды и формы товарооборота и их характеристика.
30. Товарные запасы — необходимое условие стабильного развития товарооборота. 
31. Понятие, сущность, причины образования, состав товарных запасов. 
32. Факторы, определяющие размер товарных запасов. 
33. Методы контроля товарных запасов. 
34. Показатели оценки состояния и эффективности использования товарных запасов. 
35. Признаки классификации товарных запасов.
36. Конъюнктура рынка и основные факторы ее определяющие.
37. Отраслевая структура национальной экономики: факторы, показатели и направления развития.
38. Спрос как социально-экономическая категория, методы изучения спроса.
39. Розничный товарооборот  организации отрасли, его состав и значение.
40. Оптовый товарооборот, его виды и форма.

