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Вопросы к экзамену по дисциплине
”Ценообразование“ 
на 2019-2020 уч.г.
1. Цена как экономическая категория.  Понятие ”цена“, ”ценообразование“, ”методология ценообразования“, ”механизм ценообразования“.

2. Принципы ценообразования.
 Сущность принципов ценообразования и их взаимосвязь.

3. Функции цен. Сущность функций цены и их взаимосвязь. 

4. Классификация и виды цен.

5. Ценовые показатели. Индексы цен и методы их исчисления. 

6. Методы, используемые государством для регулирования цен. 

7. Основные виды нарушений государственной дисциплины цен. Санкции, применяемые за нарушения государственной дисциплины цен.

8. Государственные органы ценообразования, контроля за ценами в Республике Беларусь, их полномочия и функции.

9. Организация работы по формированию
 и контролю за ценами в субъектах хозяйствования.

10. Функциональные обязанности экономиста по ценам.

11. Роль цены в рыночной
 экономике.
 Суть рыночного ценообразования.

12. Условия рыночного ценообразования. 

13. Факторы рыночного ценообразования.

14. Эластичность спроса. Коэффициенты эластичности.

15. Эластичность предложения. Коэффициенты эластичности. 

16. Состав и структура цен. Раскройте взаимосвязь элементов цены при ее формировании.

17. Себестоимость продукции – основной элемент цены. Калькуляционные статьи затрат (расходов).

18. Прибыль как элемент цены и
 результат деятельности организации.

19. Учет налогов в цене продукции (товара, услуги). 

20. Раскройте сущность понятий ”нижняя“ и ”верхняя граница цены“.
21. Методы ценообразования. Виды методов
 и способы их применения.

22. Методы затратного ценообразования. Понятие и область применения.

23. Метод полных издержек. Понятие и область применения. 

24. Метод маржинальных издержек. Понятие и область применения.

25. Метод рентабельности инвестиций. Понятие и область применения.

26. Метод структурной аналогии. Понятие и область  применения.

27. Методы ценообразования с ориентацией на качество и потребительские свойства продукции.

28. Метод удельных показателей. Понятие и область  применения.

29. Балловый метод. Понятие и область применения.

30. Метод корреляционно-регрессивного анализа. Понятие и область применения.

31. Методы ценностного ценообразования. Методы ценообразования, ориентированные на спрос.

32. Методы ценообразования, ориентированные на конкуренцию. Понятие и область применения.

33. Метод следования за лидером. Понятие и область применения.

34. Метод установления текущих цен. Понятие и область применения.

35. Тендерный метод. Понятие и область применения. 

36. Особенности ценообразования в сельском хозяйстве.  

37. Цены на продукцию производственно-технического назначения.

38. Использование различных условий поставки товара, определяемых договором между продавцами и покупателями. Понятия ”франко“ и ”франкировки“ цены.

39. Специфика формирования цен на промышленную продукцию.

40. Виды транспортных тарифов и их классификация.

41. Специфика формирования цен на объекты недвижимости.

42. Особенности формирования цен на услуги ЖКХ. 

43. Методика формирования оптовых
 цен оптово-посредническими организациями.

44. Особенности формирования цен в розничной торговле. 

45. Оптовые и розничные торговые надбавки (скидки). Понятие, способы применения надбавок и скидок.

46. Ценообразование в организациях общественного питания. 

47. Особенности установления тарифов на потребительские услуги. Цены и тарифы на бытовые услуги.

48. Взаимосвязь цен и методов ценообразования на внутреннем и внешнем рынках.

49. Способы фиксации цены во внешнеторговом контракте. 

50. Система ”Инкотермс-2010“. Сущность и основные элементы. 

51. Система ценовых
скидок и надбавок, используемая в практике внешней торговли.

52. Особенности расчета цен на товары, экспортируемые из Республики Беларусь.

53. Сущность понятия ”ценовая
политика“. Этапы разработки ценовой политики.

54. Процесс определения типа рынка при выборе ценовой политики.

55. Особенности ценообразования на различных типах рынков. 

56. Процесс формирования ценовой стратегии и выбора ценовой тактики.

57. Стратегии дифференцированного ценообразования. 

58. Стратегии конкурентного ценообразования.

59. Стратегии ассортиментного ценообразования.

60. Причины, обуславливающие необходимость изменения цен. 

61. Факторы, способствующие росту или снижению цен.

62. Реакция потребителей и конкурентов на изменение цен.

63. Понятие ”скидка“. Применение скидок при ценообразовании.

64. Специфика
формирования цен при продаже товаров в электронной торговле.
65. Понятие ”пакетное ценообразование“. Сущность и виды пакетного ценообразования.

66. Товарный и
 валютный демпинг. Сущность и меры по предотвращению товарного и валютного демпинга.

67. Особенности формирования цен на новые товары класса ”ноу-хау“, объекты интеллектуальной собственности.

68. Принятие управленческих решений при выборе политики и стратегии ценообразования.
69. Страхование цен. Виды и способы страхования цен.

70. Антимонопольная политика государства. Порядок антимонопольного регулирования цен.
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